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لإشهارات ا نمسؤولية القانونية علا

يالتضليلية في التشريع الجزائر  



 إهداء 
طالما   لعصامي عمار رحمه الله الذي  ا العمل الى روح جدي الطاهرة الأستاذاهدي هذ

.انا محبطو . الذي كان مؤمنا بقدراتي حتى  القيم والاخلاق  وعلمني وزرع في ألهمني  
. عب الأوق اتوأصحلك الليالي  أ   لقد كان سراجا في ،درب حياتي  وشهامته أنارتاخلاقه  

.وره ق ادني دائما الى جادة الصوابن  
.جديرا بحمل اسمك  أبقى أنلتكريمك يجب    

 
القديران    أرجو من العليخالتي ياسمينة اللتان  الى روح جدتي الطاهرة ف اطمة و 

.  ديقينالصرفقة الشهداء و   في جنة الفردوس الأعلى  تكون روحهما الطاهرة      
 

  مواصلةلقوة  لمن منحتني ا  والحب، إلىمي التي كانت بحرا يفيض بالحنان  أ ىإل
  والاجتهادر  من كانت سببا في إتمام دراستي الى من علمتني الصبالمشوار، و 

أحلام.  الغالية على ق لبي    الى                                 
 

يا كف اح  أن الدنلى من علمني  إ ،الفكر المستنيرالى صاحب السيرة العطرة و 
                   .ورعاهحفظه الله  بي كمال  ألى  إالمعرفة  وسلاحها العلم و 

 
 إلىياتي  ى المحبة التي لا تنضب والخير بلا حدود الى من شاركتهم كل حال

.ياسمين شوقي وف ارس  مروة خولة  إخوتي  
  صالح حماه الله  عمي  الى افراد عائلتي الذين ساندوني 

 
ا الأيام لكم  الى الاهل والأصدق اء الذين رافقوني وشجعوا خطوتي عندما غالبته

                                .مني شكري وامتناني

 

 



 

 وعرف انشكر  
كمال يبقى لله  هذا العمل وال  إتمامالحمد لله جل علاه وإليه ينسب الفضل كله في  
.وحده          

 ي الجهدومنحنالعلمية    يمسيرت  ووفقني في يدرب  يل  أنارالحمد لله الذي  
  ح لتحقيقوإلحا اجل انجاز هذا العمل المتواضع الذي كان ثمرة إصرار    والصبر من

                            راودني.  حلم طالما
                

مشرفي  و لأستاذي    والاحترامتقدم بخالص الشكر، التقدير  أبادئ ذي بدء  
وجيهات  من معلومات وت  هما لديبكل    علىكحول وليد الذي لم يبخل    الدكتور

                                      ونصائح.  
                                  

تها  ل توجيهابجزيل الشكر للدكتورة ويس ماية على ك ما لا يفوتني أن أتقدمك   
                                لي طيلة مدة إنجاز هذا العمل.

                     
مينة التي  كذا أتقدم بجزيل الشكر والعرف ان للأستاذة الدكتورة بليمان ي 

ي من مراجع  قدمته لا  جناته نظير م  وأسكنها فسيحالموت رحمها الله    اختطفها
المرحلة.                        طيلة هذه    يومرافقتها ل  

 
 تقييم هذهو ة  كما أتقدم بوافر الشكر لأعضاء اللجنة الأف اضل لموافقتهم مناقش

 الأطروحة.
 

 شكرا               
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5
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different. 

Comparison: looking at or understanding how things are different or the same.  

https://www.almaany.com/ar/dict/ar-ar/%D9%85%D9%82%D8%A7%D8%B1%D9%86%20/
https://www.almaany.com/ar/dict/ar-ar/%D9%85%D9%82%D8%A7%D8%B1%D9%86%20/
https://www.almaany.com/ar/dict/ar-ar/%D9%85%D9%82%D8%A7%D8%B1%D9%86%20/
https://www.almaany.com/ar/dict/ar-ar/%D9%85%D9%82%D8%A7%D8%B1%D9%86%20/
https://www.almougem.com/search.php?query=%D9%85%D9%82%D8%A7%D8%B1%D9%86%D8%A9
https://www.almougem.com/search.php?query=%D9%85%D9%82%D8%A7%D8%B1%D9%86%D8%A9
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CONSTANTINE, année 2011, page 291. 
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 A titre d’illustration, ont fait l’objet d’une condamnation la diffusion d’une publicité reprenant des 

extraits d’une étude réalisée par une association de consommateur qui constitue une œuvre 

protégeable ; - TGI Nanterre, 15 mars 2004, UFC Que Choisir c / SFR – CA Lyon, 29 janv. 2003 UFC 

Que choisir c / MTB Conseil enseigne unicis. 
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 Code de la consommation, dernière modification : 20-10-2021 ; Edition : 21-10-2021 ;  

 Art L122-2:"La publicité comparative ne peut: 
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1- Tirer indument profit de la notoriété attaché à une marque de fabrique, de commerce ou de 

service, à un nom commercial, à d'autres signes distinctifs d'un concurrent ou à l'appellation 

d'origine ainsi qu'à l'indication géographique protégée d'un produit concurrent ; 

2- Entrainer le discrédit ou le dénigrement des marques, noms commerciaux, autres signes 

distinctifs, biens, services, activités ou situation d'un concurrent ; 

3- Engendrer de  confusion entre l'annonceur et un concurrent ou entre les marques, noms 

commerciaux, autres signes distinctifs, biens ou services de l'annonceur et ceux d'un 

concurrent ; 

4- présenter des biens ou des services comme une imitation ou une reproduction d'un bien ou 

d'un service bénéficiant d'une marque ou d'un nom commercial protégé." 
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 L. 122-1 Ordonnance n°2016-301 du 14 mars 2016 – art:  

Toute publicité qui met en comparaison des biens ou services en identifiant, implicitement ou 

explicitement, un concurrent ou des biens ou services offerts par un concurrent n'est licite que si :  

1° Elle n'est pas trompeuse ou de nature à induire en erreur ;  

2° Elle porte sur des biens ou services répondant aux mêmes besoins ou ayant le même objectif ;  

3° Elle compare objectivement une ou plusieurs caractéristiques essentielles, pertinentes, vérifiables et 

représentatives de ces biens ou services, dont le prix peut faire partie. 
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site :https://www.elvingerhoss.lu/sites/default/files/documents/publications/EHP-pasicrisie-

luxembourgeoise-2006_0.pdf. 
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https://www.elvingerhoss.lu/sites/default/files/documents/publications/EHP-pasicrisie-luxembourgeoise-2006_0.pdf
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situation de concurrence directe et effective entre les personnes concernées, la divulgation, par l'une, 

d'une information de nature à jeter le discrédit sur un produit commercialisé par l'autre constitue un 

acte de dénigrement. 
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Abstract : 

In the midst of the terrible technological development that the world and Algeria have 

experienced since the freedom of trade. Misleading advertisements of all kinds, both 

traditional and electronic, have become the haunt of certain economic agents seeking profit by 

all means in defiance of the rules of fair competition and without any consideration for the 

interests of other competitors or those consumers. 

 Such is the case of Algerian legislation which, in the absence of a specific law on the subject, 

has tried to develop legal mechanisms for the protection of competition, represented by the 

criminalization of unfair competition,  sanctioned by Law 04-02 for this type of practices , 

where these mechanisms attempt to establish the responsibility of the parties at the origin of 

these acts . On the other hand, the consumer is protected by some procedures which entail the 

responsibility of the parties, both civil and criminal, in the event of fraud, of error, as well as 

the proceedings devolved to consumer defense associations. Also, the offenses of fraud and 

deception have also been the refuge in the criminal aspect, such as law 18-05 relating to 

electronic commerce which has not neglected to punish the perpetrators of this type of offense 

in their electronic aspect. 

Key words : 

Misleading advertising, economic agent, consume r, Product, civil and penal Responsibility.
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Résumé : 

Au milieu du terrible développement technologique, qu'a connu le monde et ainsi que 

l'Algérie depuis la liberation des échanges. Les publicités trompeuses de toutes sortes, tant 

traditionnelles qu’électroniques, sont devenues le repaire de certains agents économiques à la 

recherche de profit par tout les moyens au mépris des règles de la concurrence loyale et sans 

aucune considération aux intérêts des autres concurrents ni à ceux des  consommateurs.  

 Tel le cas de la législation algérienne qui en l'absence d’une loi  particulière en la matière , 

elle a essayé de développer des mécanismes juridiques de protection de la concurrence d'une 

part , représentés par  la criminalisation de la concurrence déloyale et sanctionnés par la loi 

04-02 pour ce type de pratiques , où ces mécanismes tentent d établir la responsabilité des 

parties à l' origine de ces actes . D autre part, le consommateur est protégé par les procédures  

protectrices qui entraînent la responsabilité des parties, tant civiles que pénales, en cas de dol, 

d’erreur, ainsi que les poursuites dévolues aux associations de défense des consommateurs. , 

d'autre part les délits d’escroquerie et de tromperie ont aussi été le refuge dans le volet pénal, 

comme la loi 18-05 relative au  commerce 'électronique qui  n'a pas négligé de punir les 

auteurs de ce type de délits dans leur aspect électronique. 

Mots clés : 

Publicité trompeuse, agent économique , consommateur, produit, responsabilité civile et 

pénale. 

 




